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社会创业者社会资本对机会识别的影响研究
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摘　要：社会企业以社会目标为驱动力，通过商业模式运作解决社会问题，有助于建设和谐社会，在就

业、教育、扶贫等领域发挥重要作用。社会企业在资源获取的困难制约其可持续发展，而创业者社会资本是

获取外部信息和资源的主要途径，有助于其识别机会从而获取资源。基于社会资本理论，将创业警觉性作为

中介变量，采用实证研究分析社会创业者社会资本对机会识别，得出社会创业者社会资本对机会识别有显著

正向影响；创业警觉性在社会创业者社会资本与创业机会之间起部分中介作用。社会创业者应重视社会资本、

提升创业警觉性和展开多维度的创业机会，有助于识别有价值的创业机会，提升社会创业实践的有效性和成

功率，获得可持续发展。

关键词：社会创业者；社会资本；机会识别；创业警觉性；中介作用

中图分类号：Ｆ２７５．６　文献标识码：Ａ　文章编号：１６７１－０１６９（２０１７）０２－０１４０－１０

基金项目：国家自然科学基金 “以社会企业为主体的社会创业生态系统形成与演进：模式、机制及实证研究”
（７１１７２１９５）；湖南大学资政研究专项 “社会创业生态系统建设理论与实践研究”（５３１１０７０５０８５５）
作者简介：汪忠，管理学博士，湖南大学工商管理学院副教授 （湖南长沙４１００８２）；李姣，湖南大学工商管理学院硕士研
究生

一、引　言

社会企业的发展自２００４年正式开始在国内起步，随后作为促进社会治理和包容性发展的新生
力量不断崛起，社会地位也日益提高，并逐渐受到政府的关注和重视。作为社会创新最活跃主体与
重要推动力量，社会企业是兼顾社会、经济双重属性的创业组织，在创业过程中面临着资源匮乏问
题。社会资本是实际或潜在资源的积累，社会创业者可通过社会资本的创造，触及政府难以解决的
社会问题，形成独特的竞争优势；还可通过社会资本的连锁反应，追寻更多的人力物力及金融资
本，形成良性循环，创造丰富的社会———经济效益［１］。
创业机会是创造性整合资源，以满足市场需求，创造价值的一种可能性。Ｗａｓｄａｎｉ等 （２０１４）

指出，创业者的个人社会资本在不同阶段会对创业机会识别产生差异化的影响［２］。如今，以社会网
络、分工和共享为特征的社会生产格局改变了以往基于大规模资金和资本投入的创业模式，逐步将
创业者的焦点引向创业环境中的社会关系、互惠合作、信任等社会资本要素。中国是一个关系本位
社会，本文从社会资本理论视角出发，将创业机会识别的研究领域拓展到社会企业中，对社会企业
的创立和成长具有较强的理论和实践意义。
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二、理论分析与研究假设

（一）文献回顾
创业者的社会资本水平决定其发现与识别机会可能性的大小，也决定创业者获取外界支持的数

量。社会企业置身于一种既合作又竞争的特定领域内，其中有政府部门、非营利组织、传统商业企
业、科研院所或其他社会创业组织，彼此间频繁进行着市场、人才、技术方面的信息交流，构成了
一张复杂的社会关系网络。在社会网络被工具性的应用并产生价值时，社会网络就会被资本化为社
会资本。社会创业者社会资本是社会企业内寻求各种创业机会的创业者将创业活动嵌入到所处社会
网络中，并为创业者所利用，创造社会与经济效益的各种社会关系。
社会企业作为一种新型创业组织，与传统商业企业同台竞技，必须与其他相关创业组织在空间

上聚焦，进行频繁交流与密切联系，构建共同的行为规范、信任及价值理念，均是创业者社会资本
的外在表现形式。
创业者社会资本是机会识别行为中重要的因素，个体拥有的社会资本为机会识别提供潜在获取

外在信息资源的途径，决定机会的形成乃至企业的创建。社会资本有效扩充创业者获取稀有资源的
途径，有助于创业者获取更多的无形资源，如信誉和能力。另外，受自身信息组合的吸收能力的限
制，个体在创业决策中有赖于通过社会资本增强对外交流，从而获取必要的信息与建议。社会资本
具有声誉和信号效应，能够将积极地社会网络活动转变为后续盈利的业务机会［３］。

Ｓａｎｔｏｓ等对２４５名新创企业创业者进行调查，运用结构方程模型分析得出机会识别与企业创办
需要考虑创业机会的可行性和盈利性［４］。
不同于以寻租和最大化利益为前提的传统创业机会，社会创业以社会价值为使命，以商业化运营

为手段的这种特殊手段———目的关系使得其机会属性有所差异［５］。某种程度而言，社会创业的机会是
凸显社会和经济双重价值底线的志愿、私营和公共机构组织的创新性活动机会，基于双重底线的基本
原则，需考虑到社会创业机会的社会性［６］。社会性识别强调社会企业创业者对社会匹配的追求以及社
会责任的承担，能够积极敏锐地洞察社会需求，率先将社会困境转变为市场机会，凸显机会存在的社
会价值［７］。社会企业运用创新手段解决社会问题，在创业过程中兼顾社会、经济、环境三重效益，具
有鲜明社会导向性的本质决定其创业机会识别中含有的社会性特征，得到多数学者认可。

（二）社会创业者社会资本与机会识别作用机理
社会资本不是一个单一、可操作的静态概念，它具有丰富的内涵与多样的形式，且不同形式的

资本间存在迥异性。微观层次的社会资本是个体通过构建社会关系网络获得所需资源 （如信息、知
识、社会支持或影响等）的途径，创业者行为嵌入此特定网络中并受其影响和制约。社会创业者的
社会资本即隶属微观层面的社会资本。根据网络视角下成熟的社会资本三维度理论，考虑网络中人
际关系和社会网络特征，本研究将社会创业者社会资本划分为结构社会资本、关系社会资本和认知
社会资本。具体而言，结构社会资本囊括网络连带、社会连带和网络构型等关系结构，是社会创业
者的行为活动结构性镶嵌于某一社会网络的结果，体现社会创业者所拥有社会关系的规模和稳定
性；关系社会资本囊括信任、规范、期望、义务等，是一种关系性嵌入，反映社会创业者与各利益
相关者间的信任程度和亲密性；认知社会资本囊括共有编码、共同语言及价值观等，表现为嵌入到
网络中的文化传统、认知范式等，反映社会创业者与各利益相关者间的相互理解与认可［８］。
结构社会资本多以社会网络的形式表现，作为信息和资源的有效获取载体，网络为创业者衡量

所识别出的创业机会是否可以带来预期收益提供依据。创业者通过其能触及更丰富多样化的信息，
增加获取关键外部资源的概率，识别更多潜在的创新性机会。创业者通过网络架构与成员进行信息
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与资源交换，对所筛选出的机会进行探讨交流，淘汰可行性不足的机会，完善留下机会，确保最终
选取创业机会具备可操作性和独特性。
关系社会资本反映网络关系中主体进行资源转让或与他人合作的意愿度，有助于信任机制的产

生，促进创业者与弱联系间的资源交互功能，提升创业者资源获取能力与资源配置效率［９］。
创业者对高信任水平网络关系的创业机会进行开发时，会秉承一定的负责任态度，对收益进行

衡量，一般都会取得比较可观的盈利［１０］。相互信任的关系有利于创业者降低融资成本，缓解创业
主体的资金压力，提升盈利的可能性与持续性［１１］。
认知社会资本指网络中价值理念和认知范式，被实例化在共享的准则、代码、场景、范例中，

主要表现为观点的共享、价值观的一致及语言的统一。共享的愿景与共同的价值观推进企业内部创
新共识的形成，有助于员工间的相互理解和想法交换［１２］。创业者的认知社会资本水平越高，与其
他创业者享有的愿景与语言相似度更高，显著加快异质性知识整合，有助于识别盈利性创业机会以
服务组织自身发展与贡献社会［１３］。因此：
假设１：社会创业者的社会资本对创业机会识别有正向影响。
（三）创业警觉性的中介作用
个体由于创业警觉性的作用发现未满足市场需求进而识别机会，是影响创业机会发现与否的前

提条件。高创业警觉性的个体更有可能发现机会［１４］。
创业者的社会关系越稠密、质量越有保障，其对潜在的创业机会的警觉性越高。结构社会资本

能为创业者占有关键资源通道，拥有关键信息通道的创业者具备更高水平的创业警觉性，有助于创
业者熟知与洞察环境中的变化，并能迅速寻找与形成新的目的架构。关系社会资本降低交易成本，
促进隐形知识的转移及其他信息资源的流动，促成知识共享。匹配的认知社会资本使创业者以相同
的方式进行编码与信息解读，减少信息搜索和解读成本，使创业者在信息流中捕捉到有用的信息。
这种对信息的积累、传递与选择正是创业者创业警觉性能力的完整映射。创业者拥有的创业资源越
丰富，越容易从中获得信息、技术和资金的支持，甚至形成新旧信息的碰撞，对创业警觉性产生显
著的正向影响［１５］（Ｐ２０－２６）。因此：
假设２：社会创业者社会资本对创业警觉性有正向影响。
机会识别的本质就是洞察具有潜在商业价值的初始创意，其前提是创业者具备警觉性和洞悉潜

在商机的知觉。具有较高的创业警觉性的行为主体会对所处环境中的各种信息高度敏感，发现厂商
与消费者之间问题、市场上未满足的需求或新的资源组合方式，由此发现机会的可能性较大［１６］。
创业机会识别依赖于创业者发挥警觉性对周边信息进行发掘和评估［１７］。当变化的市场环境不

断对外发射信号时，高水平创业警觉性的行动者更有可能对信息进行捕捉与感知，将新信息与现有
认知框架中的创业机会原型进行匹配，摒弃掉不重要的信息，只保留反映潜在商业机会的信息，增
加了机会识别的可能性。高创业警觉性的个体往往更具辨别真伪的潜质，能够准确地离析出机会的
隐含报酬。另外，作为个体的一种特质，创业警觉性能够以某种方式帮助个体在既有知识信息流中
辨识到解决市场供需平衡的新方案，或创造性的开发出尚未出现的新产品和服务。因此：
假设３：社会创业者创业警觉性对创业机会识别具有正向影响。
创业机会识别是创业过程的起点，先验知识、社会网络、创业警觉性是创业机会识别的影响因

素，创业警觉性在其中发挥中介作用［１８］。创业者通过社会资本能更好地触及市场信息、商业动态、
创业知识或其他更丰富的信息资源，在创业警觉性的作用下，更有效的对信息过滤和创新性的吸收
整合，最大化资源价值，为评判机会的潜在价值和可操作性提供依据。对创业者而言，社会资本是
其与外部信息交流的主要渠道，促进对关键资源的获取及认知能力培养［１９］。警觉性高的个体容易
迸发出突破性的创意，对创业机会更敏感，更能感知到商业环境中潜在机会的存在。创业者在机会
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图１　研究模型

识别的过程中，需要保持创业的警觉性，在高
速倍增的信息知识中不断挖掘出新的有用信息

和资源形成创业机会［２０］。Ａｒｄｉｃｈｖｉｌｉ等从理论上
推测出，社会资本、创业警觉性和创业机会识
别三者之间存在某种内在联系 （如图１所示），
社会资本通过创业者的警觉性最终影响到创业

机会的识别，提出以创业警觉性为中介变量的
创业机会识别和开发理论模型［２１］。
假设４：创业警觉性在社会创业者社会资本与创业机会识别之间起中介作用。

三、研究设计

（一）样本选择与数据特征
本次调研采用问卷调查获取所需数据。考虑国内社会企业发展的滞后性和地区性，以及实证检

验中问卷发放的可行性、回收的有效性与样本的典型性等综合条件，本研究调查问卷发放群体选定
两种群体：英国大使馆文化教育处社会企业家技能培训的学员及他们所熟悉的社会企业家发放；参
与青年恒好公益创业行动的项目组织负责人，其践行社会创业三年以上。问卷发放主要通过纸质问
卷和在线调查的方式进行，历时三个月，共发放问卷２４７份，回收问卷１９８份，回收率８０．１６％，
有效问卷１６９份，有效回收率达６８．４２％。从表１看出，社会创业者的性别、年龄、文化程度、所
处企业规模、成立年限、所属领域和所在地区方面，分布具有一定的广泛性和代表性。

表１　样本结构分布情况 （Ｎ＝１６９）

个人背景变量 分类 比例 （％） 个人背景变量 分类 比例 （％）

性别 男 ５６．８０

女 ４３．２０

年龄 ２５岁及以下 ９．４８

２６－３４岁 ２１．３０

３５－４４岁 ４２．０１

４５岁及以上 ２７．２１

文化程度 高中及以下 １１．８３

大中专 ２０．１２

大学本科 ４４．３８

硕士及以上 ２３．６７

成立年限 １年以内 ３４．３２

１－３年 ３６．０９

３－５年 ２０．１２

５年以上 ９．４７

企业规模 １０人以下 １０．０６

１０－３０人 ３５．５０

３１－５０人 ４０．８３

５０人以上 １３．６１
所属领域 教育文化 ２４．２６

扶贫开发 １２．４３
环境保护 １１．２４
医疗卫生 ６．５１
老人和残障 １３．６１
妇女儿童 ２１．３１
其他 １０．６４

所在地区 东南沿海 ３２．５４
华北及东北部 ２３．０８
中部 ２８．４０

西部 １５．９８

（二）变量测量
量表采用Ｌｉｋｅｒｔ５点计分的方式，要求受访者根据实际情况判断各题项与本人符合程度，１－５

分别代表非常不同意、不同意、不确定、同意、非常同意。
（１）创业者社会资本。Ｎａｈａｐｉｅｔ和Ｇｈｏｓｌｌａｌ［２２］认为社会资本是创业者通过关系网络获取的实际和
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潜在资源的总和，并从结构维度、关系维度、认知维度三方面进行度量。此种划分方式囊括个体之间
连带的社会网络 （结构维度）、通过规范和认同建立的信任 （关系维度）、心理认知 （认知维度），清
晰地描述创业者通过社会互动进行资源交换的意愿、获取资源的机会以及对网络资源获取行为的认知
能力。在此基础上，本研究主要参考Ｋｌｙｖｅｒ和Ｓｃｈｏｔｔ［２３］、崔祥民［２４］对社会资本的测量，将社会创业
者社会资本分为了三个维度，分别是结构社会资本、关系社会资本和认知社会资本。

（２）创业警觉性。本研究创业警觉性量表主要采用了Ｂｕｓｅｎｔｉｚ［２５］和Ｃｈａｎｇ等［２６］创业警觉性量
表，二者均将创业警觉性视为一维的。同时在结合本土化的需要的基础上，对题项进行适当的改编
和筛选，最终得出本研究关于创业警觉性测量的５个题项。

（３）社会创业机会识别。本文选取黄金睿［２７］的创业机会识别量表，此量表是在综合Ｂｈａｖｅ、

Ｍｅｄｉｎ、Ａｒｄｉｃｈｖｉｌｉ、Ｂａｒｏｎ等国外学者的研究，同时充分考虑中国文化背景对创业者的影响，基于
结果视角来衡量与评价机会本质和属性，是较为完善的创业机会识别量表。随后考虑到本研究对象
的特殊性，借鉴王皓白［１４〗〗修订的社会创业机会识别量表，适当增加和改编部分题项，最终从可行
性、盈利性、社会性三方面进行测量。

（４）背景变量。本研究中包括社会企业创业者的性别、年龄、受教育程度、创业动机，以及社
会企业的成立年限、规模、所属领域、所在地区。随后，根据已有的研究成果，另选取社会企业创
业者的性别、年龄、文化程度三个背景变量作为本文的控制变量［２８］。

（三）统计方法
本研究采用ＳＰＳＳ１６．０和ＡＭＯＳ１７．０统计软件，对问卷的相关变量进行探索和检验。对于量

表的信度，本研究通过计算各量表的Ｃｒｏｎｂａｃｈα系数来检验，其值大于０．７表示具有较好的信度。
对于量表的效度，本研究主要采用探索性因子分析和验证性因子分析来检验。在利用ＳＰＳＳ１６．０进
行探索性因子分析前，首先需根据量表的ＫＭＯ值和Ｂａｒｔｌｅｔｔ的球形检验值，判断是否能够展开因
子分析，ＫＭＯ＞０．６，Ｓｉｇ．≤０．０１，累计贡献率≥５０％；然后，利用主成分分析法进行探索性因子
分析，判断题项的共同度与因子载荷是否达到标准，载荷量大于０．５；最后，运用Ａｍｏｓ１７．０软件
的验证性因子分析以判断各量表的结构效度。
本研究主要运用Ｐｅａｒｓｏｎ相关分析法来厘清各变量间的相互关系，以创业者社会资本为自变

量，创业机会识别为因变量，进行多重线性回归分析，从而验证创业者社会资本与创业机会识别之
间的关系，并利用多层回归分析检验创业警觉性在创业者社会资本与创业机会识别之间的中介作
用。

四、结果分析与讨论

（一）信度和效度的检验
由表２可知，本研究所涉及量表的Ｃｒｏｎｂａｃｈα系数都超过了０．７，介于０．７４６—０．８８７之间，

均达到信度系数的要求。创业者社会资本总量表和创业机会识别总量表Ｃｒｏｎｂａｃｈα系数分别为

０．８６３、０．７８０，也远大于可接受水平０．７。由此表明，本研究中的各测量项目和量表均有比较高的
稳定性和一致性，各量表的信度良好。
由表２可看出，创业者社会资本、创业机会识别、创业警觉性ＫＭＯ＞０．７５，ｓｉｇ＜０．０１，累计

贡献率分别为６８．７４１％、７０．４０３％、６８．７４１％，均大于５０％，验证问卷有效性。由表３验证性分
析可得知，创业者社会资本、创业机会识别具有较好的结构效度。对于创业警觉性量表的效度分
析，由于其是单维度变量，只需采用探索型因子分析进行验证。

—４４１—

中国地质大学学报 （社会科学版）



表２　测量题项和因子载荷

变量 子维度 题项 因子载荷 Ｃｒｏｎｂａｃｈｓ系数

社会交往和联系比较广泛 ０．６８１

结构社会资本 创业过程中提供帮助的人 ０．６９５　 ０．７４６

积极地从未曾接触的客户或机构中获取新信息 ０．７０８

创业者社会资本 经常帮圈子里的朋友处理一些他们棘手的事情 ０．７４６

α＝０．８６３ 联系双方能够真诚合作 ０．６９１

ＫＭＯ＝０．８１１ 关系社会资本 联系双方能够相互尊重 ０．９１３　 ０．８８７

Ｓｉｇ．＝０．０００ 联系双方能够信守承渃 ０．９１３

持有相似的价值观 ０．７０４

认知社会资本 拥有共同的语言和话题 ０．７７７　 ０．７６２

彼此间相互理解 ０．８３５

提供社会紧缺的产品／服务 ０．６８６

社会性识别 与政府的政策导向和产业规划相符 ０．８５２　 ０．７７７

创造了某类社会问题的有效解决方法 ０．８３９
创业机会识别

能获得新项目所需的必备资源 ０．７１６
α＝０．７８０

可行性识别 有成熟的解决方案，可操作性强 ０．７８７　 ０．７７６
ＫＭＯ＝０．７５２

具备独特性，难以被竞争对手模仿 ０．９０７
Ｓｉｇ．＝０．０００

顾客能接受其产品或服务，并愿意付费购买 ０．８２７

盈利性识别 成本较低，并具有一定的附加值 ０．８０３　 ０．７６６

市场广阔，可以带来持久的收入 ０．８４０

创业 投入较多的时间琢磨新的商业想法 ０．７９９

警觉性 本能地寻找潜在机会 ０．８４３
０．８２３

ＫＭＯ＝０．７９９ 始终保持对信息的关注 ０．８５０

Ｓｉｇ．＝０．０００ 经常从与他人的交往中获取新信息 ０．７３８

表３　验证性因子分析

变量
绝对拟合度 增值拟合度

χ
２／ｄｆ　 ＧＦＩ　 ＲＭＲ　 ＲＭＳＥＡ　 ＰＧＦＩ　 ＩＦＩ　 ＮＦＩ　 ＴＬＩ　 ＣＦＩ

评价标准 ＜５ ＞０．９ ＜０．０５ ＜０．１ ＞０．５ ＞０．９ ＞０．９ ＞０．９ ＞０．９

创业者社会资本 １．５０２　 ０．９５０　 ０．０３７　 ０．０５５　 ０．５５３　 ０．９８７　 ０．９６３　 ０．９８２　 ０．９８７

创业机会识别 １．９００　 ０．９４４　 ０．０３７　 ０．０７３　 ０．５０３　 ０．９５７　 ０．９１３　 ０．９３３　 ０．９５６

是否拟合 是 是 是 是 是 是 是 是 是

（二）数据分析与结果
表４中的数据显示，所有变量间的相关关系均在０．０１水平上显著。具体而言，创业者社会资

本及其三个维度与创业机会识别及其三个维度存在显著的正相关关系；创业者社会资本的三个维度
与创业警觉性呈显著正相关关系；创业警觉性与创业机会识别有显著的正相关关系。
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表４　各个变量之间的相关分析

变量 １　 ２　 ３　 ４　 ５　 ６　 ７　 ８　 ９

１．创业者
社会资本 １

２．结构社会资本 ０．８５９＊＊ １
３．关系社会资本 ０．６０６＊＊ ０．２８１＊＊ １
４．认知社会资本 ０．７３６＊＊ ０．３８１＊＊ ０．５７８＊＊ １
５．创业警觉性 ０．７６７＊＊ ０．７３１＊＊ ０．３５０＊＊ ０．５０１＊＊ １
６．创业机会识别 ０．５２４＊＊ ０．４２４＊＊ ０．３２０＊＊ ０．４０７＊＊ ０．５５６＊＊ １
７．可行性识别 ０．５７３＊＊ ０．４８３＊＊ ０．４２４＊＊ ０．４８９＊＊ ０．５８１＊＊ ０．４６５＊＊ １
８．社会性识别 ０．５９１＊＊ ０．４８５＊＊ ０．４２４＊＊ ０．４４４＊＊ ０．６１３＊＊ ０．４８６＊＊ ０．５２９＊＊ １
９．盈利性识别 ０．５１９＊＊ ０．４７５＊＊ ０．２８３＊＊ ０．４２４＊＊ ０．５６０＊＊ ０．３９３＊＊ ０．４２９＊ ０．３４１＊＊　１

　　注：＊＊ｐ＜０．０１，＊ｐ＜０．０５，ｎ＝１６９

根据相关分析结果，本研究进一步使用层次回归分析法来验证研究假设。首先运用 ＶＩＦ统计
量考察了多元回归分析法中的多重共线性影响问题。分析结果显示，创业者社会资本、结构社会资
本、关系社会资本、认知社会资本、创业警觉性这几个变量的 ＶＩＦ值分别为１．０９９、１．３３１、

１．５３６、１．６４８、１．０７７，均处于１－５间，且较接近１。另外，创业者社会资本的各维度之间的相关
系数介于０．２８１－０．５７８之间，创业机会识别的各个维度之间的相关系数介于０．３４１－０．５２９之间，
呈中低度相关，均没有超过０．７５的共线性标准。由此，说明研究中的多重共线性问题并不严重。
在对各变量进行简单描述性统计以及相关系数统计的基础上，构建模型进行回归分析。模型１

至模型６的结果如表５所示。

表５　社会创业者社会资本对创业警觉性和创业机会识别的影响

自变量

因变量

创业警觉性 创业机会识别

Ｍ１ Ｍ２ Ｍ３ Ｍ４ Ｍ５ Ｍ６

性别 －０．０２５ －０．０２３　 ０．０３８　 ０．０３９　 ０．０５１　 ０．０４７
年龄 ０．２７５＊＊ ０．０９５　 ０．２４６　 ０．１２７　 ０．１００　 ０．０９３
文化程度 －０．１７８＊ ０．０４８ －０．１６１ －０．０１１ －０．０６６ －０．０２８
创业者社会资本 ０．７６５＊＊ ０．５０７＊＊ ０．２３４＊

创业警觉性 ０．５３２＊＊ ０．３５６＊＊

Ｆ　 ４．２１３＊＊ ６２．３７５＊＊ ３．３５９＊ １６．８３５＊＊ １９．２９０＊＊ １６．８９３＊＊

Ｒ２　 ０．０７１　 ０．６０３　 ０．０５８　 ０．２９１　 ０．３２０　 ０．３４１

△Ｒ２　 ０．０５４　 ０．５９４　 ０．０４０　 ０．２７４　 ０．３０３　 ０．３２１

　　注：＊＊ｐ＜０．０１，＊ｐ＜０．０５，ｎ＝１６９

如表５所示，模型４证实社会创业者社会资本与创业机会识别存在显著关系，社会创业者社会
资本对创业机会识别的标准化系数β＝０．５０７，显著性水平ｐ＜０．０１，由此可以证明社会创业者社会
资本对创业机会识别产生正向作用，假设１得到验证。模型２验证假设２，社会创业者社会资本对
创业警觉性的标准化系数β＝０．７６５，显著性水平ｐ＜０．０１，具有正向作用。０．７６５，显著性水平ｐ＜
０．０１，具有正向作用。模型５验证假设３，创业警觉性对机会识别的标准化系数β＝０．５３２，显著性
水平ｐ＜０．０１，具有正向促进作用。
为了检验创业警觉性的中介作用，在模型４的基础上，加入创业警觉性变量，构建模型６。由
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模型６中可以看出，在引入创业警觉性变量后，创业者社会资本对创业机会识别的促进作用有所降
低，标准化系数β由０．５０７到０．２３４，显著性水平由ｐ＜０．０１下降到ｐ＜０．０５，同时创业警觉性与
创业机会识别的标准化系数β＝０．３５６，ｐ＜０．０１，显著正相关。因此证明创业警觉性在社会创业者
社会资本与创业机会识别关系中起部分中介作用，所以 Ｈ４得到验证。另外，创业者社会资本通过
创业警觉性对创业机会识别所起的中介效应占创业者社会资本对创业机会识别总效应的比值为Ｅ＝
ａｂ／ｃ１＝０．７６５×０．３５６／０．５０７＝０５３７。

五、研究结论与讨论

（一）主要结论及贡献
本文通过对国内社会企业进行调查，先通过Ｐｅａｒｓｏｎ相关分析验证变量间的相关关系与显著水

平，再采用回归分析方法，实证检验社会创业者的社会资本对机会识别具有显著正向影响；创业警
觉性在社会企业创业者社会资本与创业机会识别间其部分中介作用，中介效应的比值为０．５３７。
本文的理论价值在：（１）丰富现有的社会企业理论研究。国内关于社会企业的研究比较有限，

且主要针对其划型标准、商业模式、绩效评价等问题进行探讨，从研究方法而言，国内有关社会企
业的研究多滞留与规范性分析与描述性分析等，实证研究尚少。本文主要运用实证研究的方法探索
社会企业创业者社会资本对创业机会识别的影响，从研究内容和研究方法两个角度充实现有的社会
企业理论研究，有助于社会企业的概念和理论做进一步的树立。（２）深入分析创业者社会资本对创
业机会识别的作用机制，丰富现有的创业理论。政府有关部门今年不断出台扶持社会企业的优惠政
策，需要有创业者社会资本的相关理论指导，完全释放创业者优势，在瞬息变化的市场环境中准确
识别创业机会，为创业奠定基石。本研究借鉴国内外研究成果，引入创业警觉性这一中介变量，采
用理论分析和实证分析相结合的方法验证社会企业创业者社会资本对创业机会识别的影响机制，拓
展现有的创业理论。
本研究对于社会企业如何增强创业者的社会资本、创业警觉性以及提高创业机会的识别能力有

一定的借鉴意义。具体而言：
（１）重视社会资本在创业实践中的作用。在社会创业过程中，在结构资本方面创业者应重视社

会网络的构建与拓展，积极寻求业务合作伙伴，主动拓宽以业缘为联系的社会网络；在关系社会资
本方面，创业者应注重诚信交往，积极塑造以诚信和信任为基础的合作与沟通，降低交易成本，促
进关系圈内各成员的有效交流；在认知社会资本方面，创业者应加强与个联系对象的知识共享，培
养相似的兴趣爱好和价值观，促进彼此间的相互学习。

（２）注重创业警觉性的培养和提升。创业机会识别绝非偶然事件，可通过有意识的提高机会识
别的警觉性能力来实现。社会企业的创业者有必要鉴定对创业活动的信心，广泛涉猎信息，培养市
场敏锐度和独特思维，重视自身创业警觉性的提高。

（３）开展多维度的创业机会评价。社会企业的创业者在对创业项目进行选择与评估时，应尽量
避免单一指标评价，而应结合自身的社会使命与可持续强度对所识别出的创业机会的社会性、可行
性和盈利性进行综合权衡。除了对创业机会的可能成效与潜在收益进行判断，也不能忽视其社会价
值导向。

（二）进一步讨论及研究展望
本研究立足创业机会识别的效果，凸显创业的 “创”阶段，基于社会资本视角对创业机会进行

探索型研究，但依然存在不足和探讨之处。首先，本研究虽然选取社会企业作为研究对象，但自身
资源的有限，造成在样本的选择上仍然存在一定局限性，并没有完全做到随机抽样，只能根据已获
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取的资源选取我国部分地区或城市的社会企业为调查对象。以后的研究可尝试着细化各地区、各行
业的样本数据，进一步探讨不同地区、行业领域的社会企业创业者社会资本对创业机会识别的影
响。其次，单一的中介变量。除了创业警觉性，并不排除存在其他中介变量在创业者社会资本与创
业机会识别的关系之间发挥中介效应。未来的研究可探讨在创业者社会资本与创业机会识别之间还
存在哪些中介变量或调节变量，研究这些变量间的内在联系与影响机制。
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